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Probleme
des Handwerks

Zur Mobelmesse 1934

Die Antwort auf die Frage «Weshalb
organisiert man eine Mobelmesse?»
scheint sehr einfach zu sein: «Nun, um
Mobel zu verkaufen.» Zweifellos! Wie
eben jede Messe: es geht darum, die Ware
an den moglichen Kunden heranzubrin-
gen, ohne daB dieser groflere Verbindlich-
keiten eingeht als der gewodhnliche Gaf-
fer, der zum Zeitvertreib an den Stands
vorbeischlendert.

So dachten auch wir, als wir zu diesem
Interview -auszogen. Aber als wir dann
unserm Gegeniiber, dem Sekretir des Lu-
xemburger Schreinermeister-Verbandes,
Herrn Mich. Kalmes diese Frage gestellt
hatten, deren Antwort wir schon zu wis-
sen wihnten, merkten wir bald, daB} der
Zweck dieser Mobelmesse doch nicht mit
soleh einer simplistischen Feststellung zu
umsechreiben, erschopfend darzustellen
ist, Wir sahen uns mit einemmal inmitten
ernstester volkswirtschaftlicher Probleme,
unser Gesprich ging zwangsldufig um
Dinge, die in keinem Verhiltnis mehr
standen zu dem wenig grofien Ernst, mit
dem wir unsere einleitende Frage gestellt
hatten. Und wir kamen zu der Ueberzeu-
gung, dafl die alljdhrlichen Mobelmessen
des Schreinermeister-Verbandes ein wich-
tiger Teil der Frage um Sein .u, Nicht-
sein des inlindischen Handwerkes sind.
Das, denken wir, wird in der Folge klar
werden. .

. «Weshalb wir eine Mobelmesse organi-
sieren?» sagt uns Herr Kalmes. «Es han-
delt sich fiir uns Schreiner darum, alles
daran zu setzen, daBl die Luxemburger
ihre" Mobel wieder im Lande selbst, vom
luxemburger Handwerker kaufen.»

Wir: Wieso? Tun
ger als frither?

sie das heute weni-

K.: Jawohl. Und ich mochte gleich hin-
zufiigen, dall dieser ungesunde Zustand
zu einem groflen Teil von den Verhilt-
nissen im Schreinerhandwerk in der Nach-
kriegszeit mitverschuldet ist. Sehen Sie,
nach dem Kriege, als die Bautétigkeit im
Lande einen so groflen Aufschwung nahm,
da hatten wir alle reichlich zu tun mit
Bauarbeiten. So konnten die massiven

Der Vorstand des Lux

Inflationskiufe in Deutschland uns auch
nicht sonderlich aufregen. Es gab nun
einmal die Baukonjunktur. Dann, als die
Krise einsetzte, 1929, 1930, bekamen wir es
nach und nach zu fithlen, daBl es mit den
Bauarbeiten aus war und als wir um uns
blickten, muBten wir feststellen, daB die
Kundschaft fiir Mobel inzwischen ins
Ausland abgewandert war. Man darf be-
haupten, daBB der Markt zu 80 Prozent und
dariiber in fremde Hinde iibergegangen
ist.

Wir: In wessen Hiinde?

K.: Unsere Hauptkonkurrenten sind die
deutschen Mobelfabriken, die der luxem-
burger Kundschaft die Qualitatsware lie-
fert, auf die sie hiélt. Daneben dringt
heute Belgien sehr stark vor und zwar
mit auBergewohnlich billiger Ware, die
natiirlich als Qualitit zu wiinschen ibrig
liBt. — Unter diesen Umstinden mubBte
der Schreinermeister-Verband, der zum
Gliick in seltener Solidaritit zusammen-
steht — sich darauf besinnen, wie diesem
Uebel abgeholfen werden konne. Ein gu-
tes Mittel schien ihm die Organisation
von Mobelmessen zu sein, aber diese Idee
wurde dann doch noch ein paar Jahre
lllu(:hgetrag'en, ehe es zur Verwirklichung

am,

Wir: Weshalb dieses Zogern?

K.: Wir scheuten die bedeutenden Ko-
sten. Man konnte nicht voraussehen, ob
ein KErfolg zu buchen war und es hieB
eine groBe Verantwortung auf sich neh-
men, wollten wir das einzelne Mitglied
ein finanzielles Risiko eingehen lassen,
das leicht ein Abenteuer sein konnte. Aber
schlieBlich sahen wir ein, wir muB ten
etwas tun.

Unser groBler Nachteil dem Awusland
und dem inldndischen Mobelhandel ge-
geniiber liegt eben darin, daB wir als
Schreiner keine Ausstellungsmoglichkeit
fiir unsere Erzeugnisse haben. Der Kunde
will heute mehr denn je die Ware sehen,
die er kauft, mit Recht iibrigens. Friiher,
als fiir die Mobel massives Holz verwandt
wurde, in ein paar Sorten, da konnten die
Kiaufer sich nach einem Bilde, das man
ihnen zeigte, entschlieBen. Das konnen
sie heute, wo all die exotischen Holzer
verarbeitet werden, nicht mehr, Man muf}

emburger Schreine

rmeister-Verbandes

ihnen schon die fertige Einrichtung zei-
gen konnen., Das wollen wir mit unserer
Mobelmesse. Wir wollen zeigen, dafl die
die luxemburger Schreiner Qualititsware
liefern, die den Vergleich mit bester aus-
lindischer Ware sehr gut aushilt. Fast
alle unsere Meister haben im Ausland ge-
lernt, in Pariser Ateliers vor allem, und
sind durchaus befidhigt, beste Arbeit zu
liefern. So konnten sie sich auch, vor ei-
nem % Dutzend von Jahren, mit Leichtig-
keit auf die neue Geschmacksrichtung,
die aus dem Ausland zu uns kam, umstel-
len, auf die Fabrikation der furnierten
Mobel, die heute den Markt beherrschen.
Unsere Schreiner kénnen es in dieser Hin-
sicht mit jedem aufnehmen.

Wir: Wer stellt
aus?

K.: AusschlieBlich luxemburger Schrei-
ner, nur solche, die gar keine Auslands-
mobel umsetzen.

Diese Messe soll nimlich nicht nur dem
Schreiner zum Verkauf helfen, sie hat
auch den allgemeinen Zweck, fiir lu-
xemburgische Ware zu werben. Sie
will den Leuten einhimmern: Luxembur-
ger, kauft luxemburger Mobel!

Wir: Hm, halten Sie diesen Apell an,
die patriotischen Gefiihle fiir sehr werbe-
wirksam? Lehrt nicht die Erfahrung, daf
das patriotische .Argument fiir den Lu-
xemburger nicht sehr iiberzeugend ist?

K.: Sie mdgen recht haben, leider! Die
Aufforderung, das inlindische Handwerk
zu unterstiitzen, wird wenig fruchten, so-
lange man damit ausschlieBlich an Ge-
fithle appelliert. Aber die Sache liegt auf
einer durchaus materiellen Ebene und
grade diese Erkenntnis miiite sich bei den
Luxemburgern durchsetzen. Das groflere
Publikum miite endlich zur Einsicht ge-
bracht werden, daBl es hier um gesamt-
wirtschaftliche Zusammenhinge von le-
benswichtiger Bedeutung geht.

Nehmen Sie nur dieses, dafl viele Ar-
beitslose Beschiiftigung finden konnten,
wenn die Luxemburger luxemburger Mo-
hel kaufen wiirden, denn es wiire in dem
Fall noch sehr viel Platz fiir junge Men-
schen, die das Handwerk erlernen wollen.
Wir haben nun grade durch die Krise er-

auf der Mébelmesse




