Schénheitspflege zu tun hat. Treten wir
ein ins Heiligtum von Herrn Arthur
Thill: Wir sprechen von seinem Labora-
torium, wo ununterbrochen Versuche iiber
Versuche angestellt werden, Und man
muB Herrn Thill erkldren horen, wie sei-
ne chemische Abteilung tiiglich zunimmt.
Nicht nur an eigener Produktion, sondern
auch an Produkten der grofiten interna-
tionalen GroBfirmen, die seiner bewiihrten
Fachkenntnis ihre Produkte anvertrauen.
Fiir uns mogen es bohmische Dorfer sein,
aber wenn man hort und fithlt, mit wel-
chem Stolz Herr Arthur Thill von Fir-
men wie Riedel-De Hien, Berlin, Schlei-
cher und Schiill, Diiren, Poulence-Rhone,
Paris, usw. spricht, so begreifen wir die-
sen Stolz des Herrn vom Hause.

Man liest so viel von fremden Produk-
ten des Auslandes mit sonorem Namen.
Riesige Reklame soll sie in die Hirne des
Publikums einhimmern. Ohne Riesen-Re-
klame geht die «Geisha» ihren Weg. Un-
ter fachminnischer Leitung dort in der
LaboratoriumstraBe — ist der Name an
sich nicht schon symbolisch? — kommen
Desintektionsmittel aller Art zustande; da

entstehen — Interessenten merkt es euch

_ Cowa-Kalt-Teer, Cowatol-Isolieran-
strich, StraBenmarkierungs-Produkte usw.
Wissen Sie ferner, daB die «Geisha» die
einzige Fabrik fliissiger Seife im Lande
ist? Nein? Wir wuBten es auch nicht.
Jetzt wissen wir es alle.

Eine luxemburger Industrie solchen
Formats muB auf den Export aufgebaut
sein. Das hat die Firma «Geisha» gran-
dios verstanden. Sie ist eingerichtet wie
die groBten auslindischen Exportfirmen,
und nach allen Weltteilen gehen heute
ihre Produkte. Mit den grofiten Weltfir-
men steht sie in Verbindung.

Durch die Intervention der «Geisha»
war es ferner moglich, unserem Brenner-
gewerbe grofle Auslandsmirkte zu er-
schlieBen. So gehen dank ihr grofie Men-
gen Brennspiritus und reinen  Alkohols
fiir pharmazeutische Zwecke nach Indien,
den franzosischen Kolonien, dem belgi-
schen Kongo usw,

Diirten wir deshalb nicht die Reflexion
machen, daB, wenn solche Firmen Ver-
trauen in ein luxemburgisches Unterneh-
men haben, auch die Luxemburger selbst
Vertrauen in dasselbe haben diirfen? Wir
glauben doch.

Ein Rundgang durch den «Geisha»-Be-
trieb allein iiberzeugt, Ein jeder kann ihn
machen. Der freundliche Empfang dort
ist eine Empfehlung fir sich.

Schiitzt die luxemburgische Industrie!
So soll es bei uns heiflen, wie es auch in
den andern Lindern, mit Recht, von derew
Industrien heift. Das «Buy British», das
«Achetez en France», das «Kauft in
Deutschland» soll auch bei uns als Echo
finden: «Luxemburger, kauft bei Luxem-
burgern!»

Wer bei «Geisha» kauft, handelt wie ein
echter Luxemburger. Er schiitzt luxem-
burger Steuerzahler und luxemburger
Arbeitskrifte.

abonnieren.

Der Reweis ist erbracht !

A—Z ist mit ihrer umfassenden Bild-Berichterstattung zu einer Notwendigkeit
des luxemburger Lebens geworden und die Skeptiker, die zu Anfang mein-
ten, eine luxemburger Illustrierte von diesem AusmaB sei auf die Dauer
nicht gangbar, sind inzwischen bekehrt worden. Das verdankt A—Z in der
Haupisache der Treue seiner Freunde. DaB es auch in Zukunit so sei, dafir

werden die Freunde der A—Z sorgen:

Abonnemente nimmt jeder Brieftrdager, jede Poststelle entgegen.

indem sie A—Z weiter fest
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