— Besteht denn nicht die Gefahr durch
krampfhafte Neuerungssucht manchmal
abstoBend zu wirken ?

«Man mufl sich selbstverstiindlich vor
allem Fratzenhaften, Extravaganten und
krampfhaft Herbeigezerrten hiiten. Schon
damit die Ueberzeugungskraft des Pla-
kates nicht leide. Denn nachdem die
Affische als Blickfang gewirkt hat, mufl
sic weiteres Interesse wecken, damit sie
tatsiichlich studiert werde und schlieSlich
muB sie iiberzeugend wirken. Deshalb
darf eine Affische weder monoton noch
fratzenhaft sein. Sie muB ihr Themsa be-
handeln, entweder in objektiver oder in
symbolischer Weise, in jedem Fall aber
durch ihre #sthetische Wirkung, die scho-
ne Stimmung den Betrachter entziicken.
Das Plakat mufl singen, muB den Leuten
mit magnetischer Wirkung das bewufBte
oder unbewuBte Gefiithl wachrufen, dall
das Leben doch eine kostliche Sache ist.
Darauf beruht zum grofien Teil die Ueber-
zeugungskraft der Affische. Dies Ziel
erreicht man nicht mit _der trockenen
Visitenkarte, die 2zu monoton ist, und
auch nicht mit Extravaganz und Verzer-
rung, die iisthetische Wirkung und scho-
ne Stimmung ausschlieBen. Bedenken
Sie, in allen oder fast allen Fiillen. soll
ja der Betrachter dazu bewogen werden,
fiir irgend etwas Geld auszugeben. Dazu
bringt man die Menschen erfahrungs-
gemiil am leichitesten;, wenn man sie in
frohe Stimmung, in gute Laune versetzt.
Deshalb spielen auch, wo es sich nicht
um allzu feierliche Angelegenheiten han-
delt, Witz und Humor neben schoner




