La féte de natatlon «Sparta»-Cologne — «Swimming>-Loxembourg.
Au milieu, assises, les dames du <Rheingold>, Cologne; autour, les dames
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du «Swimming», Luxembourg; au fond: <Sparta», Cologne.

N

die Blicke der Passanten am leichfesten
bannt. Wenn man heute abends auf den
Pariser Boulevards oder in der Gegend der
Leipziger- und Friedrichstrasse durch Berlin
wandert, 8o ist man erstaunt iiber die Fiille
von Bewegungsreklame an allen Ecken und
Enden. Hier liuft Belsazars Flammenschrift
iiber die Dicher. Dort sieht man an hoher
Giebelwand aus Lichtflimmchen eine riesige

Die Wintersaison in Sankt Meritz. Die be-
kannten Eisldufer Micholton und Miss
Hilda Buckart.

Flasche wachsen. Darunter entsteht ein”
Sektglas; man sieht, wie der Wein hinein-
perlt und iiber dem Glase der Sekt in ab-
wechselnden Lichtfiinkchen moussiert. Da
wieder erblickt man schaffende Menschen im
Schaufenster, die dem Publikum irgend eine
Patentneuheit vorfithren. Und zu dllen Seiten
scheinbar Bilder aus einem Panoptikum, Fi-
guren, die sich automatisch bewegen und mit
dem Finger an die Schaufensterscheibe
klopfen, buntfarbige Reklamesiulen, die sich
drehen, Wasserfille von Licht und allerhand
ahnlicher Spuck aus dem ,,modernen Mir-
chen 1001 Nacht”. Ein neuer Schaufenster-~
Reklametrick besteht darin, eine in einen
Rahmen gespannte Gummifliche zu einem
plastisch erscheinenden und wieder = ver-
gehenden Bild werden zu lassen. Amerika
al]lerdings ist Europa voran ! Dort verwendet
man auch gern Tiere zur Belebung des Schau-
fensters. So zeigt ein Newyorker Schuh-
warenhaus reizende Kitzchen, die in den
Schuhen und Stiefeln Verstecken spielen.
Eine Kofferhandlung ' lisst ibre Koffer-
Musterkollektion im Schaufenster'durch zwei
enorm grosse Bulldoggen ,,bewachen” — und
was dergleichen Scherze mehr sind. Ein
grosses amerikanisches Kaufhaus, das mit
seinen Verkaufserfolgen nicht ganz zufrieden
war, hat jetzt eine neue Reklameidee durch-
gefithrt. In der Mitte des grossen Lichthofes
ist ein Kifig mit einem veritablen Hahn auf-
gestellt, und dem Publikum ist in Plakaten
bekannt gegeben, dass an einem bestimmten
Tage jedesmal, wenn der Hahn kriht, zéhn
Kunden ein Paket mit Geschenkartikeln aus
den Bestinden des Hauses erhalten. Da-
gegen gibt eine amerikanische Bank allen

ihren Kunden eine Wanduhr als Geschenk?
die nicht nur als Reklame dient, sondern '
zugleich als Zwangssparkasse. Um die Uhr
nimlich aufziehen zu kénnen, muss man je- |
desmal ein 5-Cent-Stiick zur Auslosung eines
Sperrhebels: einwerfen. Wer wagt es, ange-
sichts dieser raffinierten ,,Mittel zum Zweck”
zu fragen, wie es inbe; auf - Strassen-
reklame in nur hundert Jahren sein wird ?

Eigenarﬁger Apparat, in dem die amerikanische
lieger den «Looping» erlernen.



