Die Briefmarke, die gleichsam als die
»Visitenkarte eines Landes” in die Welt

hinausgeht, soll nicht nur représentie-
ren, sondern auch fiir das Land werben,
soll von den Schénheiten und kulturel-
len Begebenheiten erzihlen, das Leben
und Treiben in ihm wiederspiegeln, und
nicht zuletzt seine Geistesheroen dem
Auslande vorfithren. Mehr als jedes an-
dere Kunstwerk verlangt daher die Brief-
marke sorgsamste Behandlung sowie
Auswahl des betreffenden Stoffes, wobei
man sich aber vor allen Dingen auch
immer den Zweck, dem gerade die betref-
fenden Postwertzeichen dienen sollen,
vergegenwirtigen mub.

Wenn wir uns daher die einzelnen
Briefmarken mal nicht nur fliichtig,
sondern etwas genauer anschauen, wenn
wir sogar noch die Vorbilder, die zu
ihrer Schaffung dienten, als Vergleich
daneben zu liegen haben, dann werden
wir doch plétzlich sehr iiberrascht sein,
Unterschiede zu finden, die wir sonst
garnicht béachtet hitten. Wir werden
uns sogar wundern, was alles den Mar-
ken zum Vorbilde diente, wie teils der
Staat, teils die schaffenden Kiinstler
Verdanderungen an den Vorlagen vor-

* nehmen mufBten, um eben den Erforder-

nissen und Gesetzen der Marke gerecht
zu werden. Denn wie jedes Kunstwerk,
so muBl auch die Briefmarke nach beson-
deren, arteigenen Richtlinien, geschaffen
sein, sie darf z. B. kein Plakat und keine
Reklamemarke, keine Photographie und
kein Bild, sondern muB8 eben eine Brief-
marke sein.

Und jetzt ist es sehr interessant, ein-
mal festzustellen, wie nun und in welcher
Form die hierfiir verwandten Vorbilder
abgeiindert oder neu geschaffen werden
mubBten, ja wie iiberhaupt dieses und
jenes dem schaffenden Kiinstler als
Vorlage oder Modell diente, was
wir allgemein als gegeben
hinnehmen !

Eines der meistverbreitetsten Plakate
in allen Betrieben RuBlands ist ein Vier-
farbendruck, der dazu auffordert, den
5-Jahres-Plan bereits in 4 Jahren zu be-
wiltigen. Um dieses Plakat aber auch
der iibrigen Welt zu zeigen, benutzte
man eine damals gerade zur Veraus-
gabung gelangende Briefmarke zu Ehren
des Zeppelins in Moskau und verwandte
die sinnbildliche Darstellung als Haupt-
bildmotiv. Interessant sind jetzt die vie-
len Verdnderungen, denen das Bild bei
Schaffung der Marke unterworfen wer-
den mubBlte, da eine genaune Uebertragung
des Plakates 'die kleine Marke zu sehr
iiberlastet hitte. Man sieht z. B.. daB
links unten fiinf Minner mit dem Fort-
schaffen eines Balkens beschiif-
tigt sind, wihrend auf der Mar-
ke nur drei Mann zu finden sind.
Ebenso  ist die mittlere, zur
Arbeit schreitende Gruppe ver-
ringert worden, auf dem Trak-
tor sitzt bei der Marke jetzt nur
noch ein Mann, wiihrend der an-
dere fehlt usw. Auch die vielen,
auf dem Plakat befindlichen
Inschriften sind auf ein Mindest-
maf} eingeschrinkt, die im Hin-
tergrund befindlichen Bohrtiirme, Kridhne
usw, werden bei der Marke nur angedeu-
tet, zumal sie durch das Luftschiff --
iibrigens der deutsche Zeppelin — ver-
deckt sind. Man hat aber bei der Marke
im Gegensatz zum Original nicht nur
weggelassen, sondern auch etwas hinzu-
gefiigt, was auf dem Plakat giinzlich
fehlt, ndmlich. das rechts hinten befind-
liche Kraftwerk! Man sieht also, daBl »s
ia;uch 'einmal umgekehrt der Fall sein

ann !

e e A

Trotzdem wohl schon tausende und
abertausende von Menschen vor dem
weltberithmten, von Kissburg ge-
schaffenen Telldenkmal in Alt-
dorf (Schweiz) gestanden haben,
wird es aber noch niemanden
aufgefallen sein, dafl dieses
Denkmal in einem Aus-
schnitt als Vorbild fiir
die bekannten Marken
der Schweiz mit dem
Brustbilde Tells dien-

te !
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Der Zeichner dieser
Briefmarke von Liech-
tenstein, dem neben-
stehende Abbildung
diente, besaBl die Un-
korrektheit, oder bes-
ser gesagt, kiinstleri-
sche Freiheit, die bei-
den Gipfel des Ge-
birgszuges in gleicher
Hohe zu  zeichnen,
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wihrend doch der rechte in Wirklichkeit
etwas hoher ist — um nur eben das
Markenbild harmonischer gestalten zu
konnen, Er fiigte auch auf dem Wert-
zeichen eine Wegspur zum halb -ver-
schneiten Hause ein, und erreichte es
mit diesem kleinen Kunstgriff, daB das
Bildmotiv auf der Marke lebhafter als
in Natura wirkt!




